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La campagne : une des réponses aux nouvelles attentes des
visiteurs

* Les touristes deviennent des visiteurs a la recherche de sens et de rencontres, de reconnexion avec la nature et leur
environnement.

» Les attentes des millennials sont limpides : connexion Wi-Fi, immersion dans la vie locale, déconnexion, sécurité,
besoin d’authenticité, rencontres (ie blog tourisme institutionnel 9 avril 2019).

* Le voyage s’inscrit dans une recherche de valeur immatérielle dont le but ultime est d’en faire une expérience unique
et un instant inoubliable.

* « Live like a local »

» Reconstituer sa tribu, rassembler sa famille, se ressourcer.

» Le COVID a aussi renforcé I'attractivité de la campagne : on peut s’y retrouver sans risque.

» Selon un sondage réalisé en juin pour 13 comités régionaux du tourisme, les Frangais devaient d'abord choisir le

littoral (43 %), puis la campagne (27 %) et la montagne (12 %). D’ordinaire, c’est pus de 60% des Francgais qui vont
partir en vacances qui déclarent choisir la mer.
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b/ Promouvoir la campagne comme une veéritable destination de
vacances

* Plusieurs cibles sont a prendre
en considération : les urbains
qui veulent se dépayser et
changer de rythme, les familles
qui veulent se retrouver, des
touristes européens qui
souhaitent profiter de I'espace
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» Atout France aurait intérét a
s’emparer de cette thématique
pour attirer des visiteurs en
France, mieux répartis dans le
temps et I'espace.
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terra aventura

@terraaventura - Agence d

Un mail par semaine
pour passer plus de temps dans la nature
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Promis, on ne fera pas fo os donnée

@ Vous étes plus de 120 000 2 nous suivre A @ Chague idse est testée et recommandée par un membre de la communauts

Accueil A propos Vidéos Photos Pl

A propos Voir tout

@ Suivez-nous sur Instagram f Likez notre page Facebook L 4 Suivez-nous sur Twitter ° Devenez fan de Térra Aventura Ia chasse
]

aux trésors avec GPS : le Géocaching
made Nouvelle-Aquitaine | www.terra-
aventura.fr

@ Terra Aventura est une véritable chasse
aux trésors qui permet de découvrir les
pépites patrimoniales de Nouvelle-

I 037/110 o Aquitaine. Activité de Géocaching pr...

Afficher la suite

Mad Jacques & co gy 27387 personnes aiment ¢a, dont 150 de
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A propos Voir tout & Créer une publication
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